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PATE PICCANTE HARISSA- 150 G

€1,96 + IVA

Pate piccante Harissa- 150 g

Per palati piu esigenti, un pate dal gusto decisamente piccante a base di peperoncino
rosso, aglio e olio d'oliva

CODICE: EM.8007041000244 (PRODOTTO ABBINABILE AD ALTRI CODICI EM) | Categorie: PATE',
ALIMENTI CLASSICI, SLOFOOD & BIOLOGICI, CONSERVATI |
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DESCRIZIONE DEL PRODOTTO

Pate piccante Harissa- 150 g

Per palati piu esigenti, un pate dal gusto decisamente piccante a base di peperoncino
rosso, aglio e olio d'oliva
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ADDITIONAL INFORMATION

Peso 0,15 kg
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150 cartoni da 12 Pz per pallet

Scadenza 24 Mesi

* QUALITA’ : Una busta in accoppiato di alluminio offre una totale protezione dalla luce e dagli
agenti ossidanti consentendo al prodotto di mantenersi piu fresco e di conservare le sue
caratteristiche organolettiche.

e PESO E VOLUME : Il peso e il volume dell’imballaggio sono notevolmente ridotti e consentono
considerevoli risparmi in termini di costi di trasporto,spazio e movimentazione.
e PRATICITA'’ : La busta contiene la giusta dose,evitando sprechi per il consumatore.
e IGIENE : La busta di apre a strappo e si versa senza |'utilizzo di posate.
 IMPATTO AMBIENTALE : Il minor volume della busta rispetto agli altri imballi comporta un
minor impatto ambientale.

NON CI SONO ANCORA RECENSIONI.
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